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PODSTAWOWE POJECIA SOCJIOLOGICZNE

Spoteczna przestrzen Internetu - Internet stanowi przestrzen
spotecznqg, gdzie spotykajq sie ludzie | tworzg pewnego rodzaju
spotecznosc (Olcon-Kubicka M., 2010). Przestrzen wirtualna stanowi

"przedtuzenie przestrzenii spotecznej, w ktdrej przebiegajg kontakty
miedzyludzkie" (McLuhan M., 2004)



MOZLIWE AKTYWNOSCI W SIECI

e Social Media (Twitter, Instagram, YouTube, tweet, trend, insta story, ) -
wszelkie dziatania, praktyki oraz zachowania posrod spotecznosci ludzi,
ktorzy faczg sie online, aby dzieli¢ sie informacjami, wiedzg oraz
opiniami (Fabjaniak-Czerniak, 2012, s. 183). Rozwigzania
pozwalajgcego na wymiane generowanych przez uzytkownikow tresci
(Majkowski 2016, s.1).

* Influencer - osoba wptywowa, ktéra moze mie¢ wptyw na innych ludzi, ich
decyzje, opinie i zachowania (Mazurkiewicz 2014). Stowo influencer pochodzi
od angielskiego terminu ,,influence”, ktére oznacza ,wywieranie
wptywu”. Influencerami nazywani sg wiec tworcy blogéw, vlogdw oraz innych
tresci w Internecie.

* Influencera mozna zdefiniowac jako ,0sobe, ktdra skutecznie
potrafi wptyng¢ na opinie innych, a ich uznanie i pozytywna
rekomendacja staje sie wiecej warta niz wysokobudzetowa
kampania reklamowa. Influencerzy to osoby, ktére potrafig
budowaé wokat siebie grupe odbiorcéw, ktorzy im ufajg i ktérych
tgczg silne relacje i zainteresowania. W skrécie influencerem
mozemy nazwac osobe wptywowg, ktora ma mozliwos¢ wptywania
na decyzje czy opinie innych”(Piekarska, 2018)




MOZLIWE AKTYWNOSCI W SIECI

Content - to angielskie wyrazenie oznaczajgce ,zawartosc¢”. W praktyce sktadnikami contentu sg wszystkie teksty widoczne na stronie:
podstrony, artykuty blogowe, oferta, opisy produktowe, a takze tresci wizualne: infografiki, zdjecia, wideo czy instrukcje

graficzne. Contentem nazywamy rowniez posty w social mediach, relacje, newslettery czy e-booki. ( ) Mozemy
wyrdzni¢ réwniez family friendly content, jest i to content, ktérego docelowym odbiorcg jest rodzina z dzie¢mi. Musi byc¢ catkowicie
pozbawiony erotyki, brutalnej przemocy, wulgaryzmoéw i unikaé kontrowersyjnych tresci. ( )

Wyswietlenia - WySwietlenia jest jedng z podstawowych statystyk internetowych. Wyswietlenia w pewnym sensie przedstawiajg
popularnos$é danego zjawiska (strony, bloga, fanpage itp.) ( ).


https://contentwriter.pl/content-co-to-jest/
https://contentwriter.pl/family-friendly-content-co-to-znaczy/
https://www.vd.pl/definicje/co-to-sa-wyswietlenia/

ZAGROZENIA MLODYCH LUDZI W
SPOLECZNEJ PRZESTRZENI INTERNETU

« Uwodzenie dziecka przez Internet, znane pod angielskg nazwqg child
grooming (lub w skrocie: grooming, jest wieloetapowym procesem
wzbudzania jego zaufania i przy wigzania do pedofila — od niewinnych
rozmow, przez upewnianie sie, ze nikt dorosty nie kontroluje kontaktow z
dzieckiem, po wprowadzanie do rozmow wagtkow seksualnych i
namawianie na spotkanie. Dziecku bedgcemu ofiarg tego typu
manipulacji bardzo frudno ocenic, czy jest krzywdzone, a w konsekwenciji
— zwrOcic sie o pomoc, tym bardziej ze internetowy ,,przyjaciel” najczesciej
nalega na zachowanie znajomosci w tajemnicy. (S. Ost, 2009.)

« Cyberprzemoc - Agresywne umysine dziatanie prowadzone przez grupe
lub osobe, przy uzyciu elektronicznych form kontaktu (Smith P.K., 2008)



WYNIKI BADAN DOTYCZACE SPOLECZNEJ PRZESTRZENII
INTERNETU

« 77% respondentdw przynajmniej raz w tygodniu korzysta z Internetu
(CBOS, Nr 72/2023)

« 7/ deklaracji polskich nastolatkow wynika, iz praktycznie cate mtode
pokolenie korzysta z Internetu (0,7 proc. nie korzysta w ogole).
/decydowana wiekszos¢ deklaruje, ze korzysta z Internetu wiele razy
dziennie lub caty czas, w domu (80,0 proc.), w szkole (39,2 proc.), u
znajomych (32,4 proc.), w miejscach publicznych, gdzie jest dostepna
sieC WiFi (29,7 proc.), czesto kilka godzin dziennie (M. Tanas, 2016).



WYNIKI BADAN DOTYCZACE SPOtECZNEJ PRZESTRZENI|
INTERNETU

« 23,4% dzieci wskazato, ze stato sie ofiarg cyberprzemocy, mimo
ze rodzice wskazali, ze sg swiadomi, ze ich dziecko doswiadczyto
cyberprzemocy tylko w 10,2% (Raport ,Nastolatki 3.0" za: A.
Borkowska, 2020)

o 46% dziewczynek w wieku 10-15 wskazato, ze w przysztosci
chciatyby byc¢ influencerkami (Aspiracje dziewczynek w Polsce,
Raport Fundacii Inspirig Girls Polska, 2021)

« Tylko 11,3% nastolatkdw potwierdza, ze ich rodzice stosujg
ograniczenia dostepu, a blisko 55% — ze nie sq objeci podobng
kontrolg (Bochenek, Lange, 2019)



PRZEDMIOT | CEL BADAN

Badanie bedzie podzielone na dwie czesci:

- W pierwszej czesci badan przedmiotem bedzie spoteczna przestrzen internetu
(mozliwe aktywnosci nastolatkdw oraz zagrozenia szczegdlnie w serwisie

YouTube, Twitterze i na Instagramie).

- W drugiej czesci badan przedmiotem bedzie poziom Swiadomosci rodzicow
na temat aktywnosci i zagrozen opisanych w czesci pierwszej.

- Badania majg charakter opisowy oraz eksploracyjny — celem pierwsze| czesci
jest eksploracja i opis skrajnych  przypadkdw  kontrowersyjnych
treSci, ktdérych odbiorcami sg przede wszystkim nastolatki, a w drugie;
rozpoznanie i opis (nie)swiadomosci rodzicow na ten temat.



PYTANIA BADAWCIE

1. Jakie aktywnosci sg dostepne dla dzieci w spotecznej przestrzeni
iInfernetowej?

2. Jaka jest Swiadomosc rodzicow na temat dostepnej aktywnoscie

2.1 Czy rodzice wiedzqg, w jaki sposob ich dzieci spedzajg czas w
siecie
2.2 Czy rodzice wiedzq, jakie tresci oglgdajg ich dzieci?

2.3 W jaki sposdb rodzice sprawujg kontrole nad spedzaniem ich
dziecka w sieci¢

2.4 Jakie czynniki najbardziej rdznicujg SwiadomosCc w  zakresie
dostepnych w sieci aktywnosci?



METODY
BADAWCZE

W badaniach zastosowano metode triangulac)i -
tgczenie roznych perspektyw w  celu lepszej
eksploracji zjawiska, zwiekszenia kompletnosci i
trafnosci  prowadzonych badan. jest Scisle
powigzana z podziatem na dwa @ sposoby
prowadzenia badan empirycznych - iloSciowy i
jakosciowy. tgczenie roznych perspektyw
metodologicznych w badaniu jednego obiektu,
Zjawiska czy procesu.

W pierwym etapie badania (wstepnej)
zastosowano metode jakosciowaq.

W drugim edtapie (wtasiwym) metode iloSciowa.



TECHNIKA BADAN -
ETAP WSTEPNY

Badania zostaty realizowane technikg analizy
danych zastanych (desk research).
Anadliza danych zastanych - dane te to np.
dokumenty, archiwa, sprawozdania, statystyki,
dokumentacje techniczne, zrodta historyczne:
kroniki, spisy ludnosci. Takie dane obejmujg rowniez
stan dotychczasowe] wiedzy feoretycznej |
empirycznej, dotyczgcej okreslonego tematu.
Wyrdznia sie dane o charakterze ilosciowym: m.in.
zestawienia statystyczne | zbiory danych z
wczesniej zrealizowanych badan empirycznych i
dane o charakterze jakosciowym



* Technika sondazowa - Badania sondazowe
mogqg byc¢ zastosowane do celow opisowych,

TECHNIKA BADAN i wyjaséniajgcych i eksploracyjnych. Sg one

stosowane gtownie w takich projektach

ETAP W‘LASC|WY badawczych, w ktdrych jednostkami analizy sg

pojedynczy ludzie (Babbie, 2005)



NARZEDZIE
BADAWCZE —
ETAP WSTEPNY

W przypadku jakosciowej analizy
tresci materiaty zostaty podzielone
na 4 kategorie tematyczne:

1. pandora gate,

2. gale freak figthowe

3. scamy influencerow

4. Content family friendly



NARZEDZI E « Narzedziem badawczym byt

kwestionariusz elektroniczny, ktory zawierat 46 pytan

BA DAWCZE - zamknietych podzielonych na bloki tematyczne:

kontrola rodzicielska, #PandoraGate, Gale Freak

V 4
ETAP WLASCIWY Fightowe, Scamy Inluencerow oraz Family Friendly

Content.



OPERACJONALIZACJA SWIADOMOSCI

« Kwestionariusz ma na celu zweryfikowac poziom swiadomosci
rodzicow na temat wydarzen z interesujgcych nas blokow
tematycznych. Z uwagi na rozng liczbe pytan w kazdym bloku
kazdy blok ma inng punktacje, ktéra sktada sie odpowiednio na
odpowiedni poziom swiadomosci. W zaleznosci od tego, jaki
poziom swiadomosci z kazdego bloku otrzyma respondent
dostaje punkty do swiadomosci ogdinej. Swiadomos¢ ogdina
stuzy do podsumowania swiadomosci ze wszystkich blokdw
tematycznych tgcznie, co pozwala szerzej spojrzeC na
swiadomosé jako takg. Swiadomose rodzicdw, jakg badamy
zostata zoperacjonalizowana w postaci indeksu znajdujgcego sie
w aneksie do narzedzia badan znajdujgcym sie we wtasciwym
raporcie



STRATEGIA
DOBORU
PROBY -

ETAP WSTEPNY

e W etapie wstepnym zostaty

przeanalizowane najbardzie] skrajne i
kontrowersyjne wydarzenia oraz postacie
W ramach czterech kategorii
tematycznych (Pandora Gate, gale
freakfightowe, scamy influencerow oraz
content family friendly)



STRATEGIA DOBORU PROBY - ETAP WLASCIWY

« W badaniach zastosowano nielosowy dobodr proby za pomocg fechniki kuli
Snieznej, ktéra polega na znalezieniu kiku cztonkow badane] populacii i
poproszeniu ich o dostarczeniu informacji potrzebnych do odszukania
innych cztonkdw tej populaciji(Babbie, 2004)

« Badaniu poddano rodzicow dzieci w przedziale wiekowym (8-15 lat). Ankieta
zostata rozprowadzona na grupach na Facebooku, wsrdd znajomych oraz
rodziny.



REALIZACJA BADAN

Badania zrealizowane bedq od 24 pazdziernika do 14 grudnia i bedzie zawierac:

« Analize materiatdow i informacji zwigzanych z galami freak fightowymi, scamami
influencerow oraz Pandora Gate. Analizowane bedqg artykuty prasowe, wpisy na X
(dawniej twitterze), zdjecia oraz opisy na instagramie, a tfakze poswiecone na ten
temat filmy w serwisie YouTube.

« Ankiete dotyczgca Swiadomosci rodzicow bedzie rozsytana w  formie
elektronicznej na grupach facebookowych dla rodzicow, technikg kuli snieznej
wsrod naszych rodzicow oraz w formie papierowej na zebraniach rodzicow w
szkole



STRATEGIE
ANALIZY
DANYCH

« W anadlizie danych zastosowano desk research

materiatow dostepnych w internecie w frzech
kategoriach tematycznych: (Pandora Gate, Scamy
influencerow oraz Gale Freakfightowe)(Szczepaniak,
2012)

« W badaniu Swiadomosci rodzicow interesuje nas

poziom Swiadomosci, na temat wydarzen
analizowanych wczesniej metodqg desk reseach
(Pandora Gate, Scamy influencerow, Gale
Freakfightowe, content family friendly)



PUNKTY SWIADOMOSCI - SWIADOMOSC OGOLNA

Swiadomo$¢ ogélna - czyli suma wszytskich

$wiadomos¢ ogdlina uzyskanych punktéw z kategorii
tematycznych, na ktore byta podzielona

ankieta.

Wyniosta ona 7,5 punktow na 25 mozliwych.

Mediana to 7, a najczestrzym otrzymywanym

wynikiem byto 5. To sugeruje, ze sSwiadomos¢
rodzicow dotyczaca aktywnosci SW0jego

Srednia 7,579831933

Mediana

Dominanta dziecka w spotecznej przestrzeni internetu
moze by¢ ograniczona, a nie zdaja sobie oni
S 0,801918062 sprawy z potencjalnych kontrowersyjnych

wydarzen, ktorym ich dziecko moze by¢
narazone W Internecie.



PYTANIE BADAWCZE 2.2 CZY RODZICE WIEDZA, JAKIE TRESCI OGLADAIA
ICH DZIECI?

Czy jest Pan/i w stanie wskazac, jakich tworcow internetowych
oglada Pan/i dziecko?

* Mniej niz potowa badanych(45,6%) wykazata
znajomos¢é tworcoéw Internetowych ogladanych
przez dziecko. Osoby nie bedgce w stanie
wskazac cho¢ jednego tworcy stanowity 24,8%.
Nieco wieksza grupa respondentéw(29,6%) nie
udzielita odpowiedzi - nie byta ona
obowigzkowa.

® Brak odpowiedzi @ Nie Tak




PYTANIE BADAWCZE 2.3 W JAKI SPOSOB RODZICE SPRAWUIA
KONTROLE NAD SPEDZANIEM ICH DZIECKA W SIECI?

Wykres 1. Czy stosuje Pan/i jakie$ narzedzia kontroli aktywnosci
dziecka w sieci lub rozmawia z dzieckiem?

e Wsréd badanych, 68,6% stosuje jakiekolwiek
narzedzia kontroli swojego dziecka.




PYTANIE BADAWCZE 2.3 W JAKI SPOSOB RODZICE SPRAWUIA
KONTROLE NAD SPEDZANIEM ICH DZIECKA W SIECI?

Wykres 2. Jakie narzedzia kontroli rodzicielskiej stosuje Pan/i?

92,8% badanych kontrolujgcych aktywnos¢
dziecka w Internecie deklaruje, ze rozmawia z
dzieckiem na temat zagrozen w

Internecie. Drugim w kolejnosci narzedziem byto
monitorowanie, gdzie i ile czasu dziecko spedza
w Internecie (68,7%). Zwykle rodzice wybierali
wiecej niz jedng odpowiedz. Mimo mozliwosci
wielokrotnego wyboru, zaledwie 25,3%
respondentéw wskazato, ze monitoruje
rozmowy/chaty online swojego dziecka.



ANALIZA MINIATUREK -
WNIOSKI

* Mimo przedstawiania swojej osoby jako twdrca tresci family friendly,
przeanalizowalismy i znalezliSmy dos¢ nietypowe miniaturki filméw, ktére mogtyby
wywotaé zdziwienie i sprzeciw rodzicow do zapoznania sie z danymi treSciami przez
dziecko.

+  Srednio 79% odpowiedzi na pytanie "Czy pozwolit(a)by Pan/i na obejrzenie filmiku
kryjacego sie za dang miniaturka" brzmiato, ze rodzice nie pozwoliliby na obejrzenie
danej tresci przez dziecko. Jedynie tresci Moniki Kociotek oraz HejkaTuLenki
oscylowaty w okolicy 57%, natomiast srednig znacznie podnosity pozostate
odpowiedzi, wynoszgce okoto 90% odpowiedzi przeczacych.

* Jedynie $rednio 5% odpowiedzi stanowito zgode na obejrzenie tresci kryjgcych sie za
danymi miniaturkami. Najwiekszym zaufaniem respondenci darzyli, podobnie jak
wyzej, tresci Moniki Kociotek i HejkaTuLenki, wynoszace okoto 12%.

* Nie mozna rowniez nie wspomnie¢ o odpowiedziach, ktdre nie dawaty jednoznaczne;j
opinii, czyli "trudno powiedzie¢". Srednia takich odpowiedzi wynosi 16%, a wiec
wiecej niz odpowiedzi oznaczajgcych zgode. Najwieksze zmieszanie wywotaty
miniaturki — tak jak wyzej - Moniki Kociotek i HejkaTuLenki, stanowigce okoto 30%.
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MUSIALAM ISC DO NORMALNEJ
PRACY #2



WNIOSKI

Wiekszos¢ rodzicow wykazuje niski poziom ogodlnej swiadomosci, co skutkuje drugim
najnizszym wynikiem w naszym indeksie. Wyjgtkowo dobrze wypadli mtodzi rodzice (w
przedziale wiekowym 25-34 |at), co moze byc rezultatem ich bardziej korzystnego
zaznajomienia z otoczeniem internetowym, bedgc czesciowo dorostymi w okresie
powszechnego dostepu do Internetu.

Pomimo relatywnie niepomysinych wynikdw, istnieje optymistyczna perspektywa na
przysztosc, zaktadajgc, ze sytuacja bedzie ulegac poprawie. Jak wspomniano
powyzej, obserwowane zjawisko wskazuje na to, ze mtodsi rodzice przejawiqjg wyzszy
poziom ogodlnej Swiadomosci w porownaniu do swoich starszych

odpowiednikow. Wobec tego mozna przewidywac, ze swiadomosc rodzicow
wzgledem zagrozen wirtualnych, choc¢ obecnie niezadowalajgca, bedzie kierowac sie
ku poprawie w miare postepujgcego Cczasu
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