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PODSTAWOWE POJĘCIA SOCJOLOGICZNE

Społeczna przestrzeń Internetu – Internet stanowi przestrzeń 

społeczną, gdzie spotykają się ludzie i tworzą pewnego rodzaju 

społeczność (Olcoń-Kubicka M., 2010). Przestrzeń wirtualna stanowi 

"przedłużenie przestrzenii społecznej, w której przebiegają kontakty 
międzyludzkie" (McLuhan M., 2004)



MOŻLIWE AKTYWNOŚCI W SIECI

• Social Media (Twitter, Instagram, YouTube, tweet, trend, insta story, ) -
wszelkie działania, praktyki oraz zachowania pośród społeczności ludzi, 
którzy łączą się online, aby dzielić się informacjami, wiedzą oraz 
opiniami (Fabjaniak-Czerniak, 2012, s. 183). Rozwiązania 
pozwalającego na wymianę generowanych przez użytkowników treści 
(Majkowski 2016, s.1).

• Influencer - osoba wpływowa, która może mieć wpływ na innych ludzi, ich 
decyzje, opinie i zachowania (Mazurkiewicz 2014). Słowo influencer pochodzi
od angielskiego terminu „influence”, które oznacza „wywieranie
wpływu”. Influencerami nazywani są więc twórcy blogów, vlogów oraz innych
treści w Internecie.

• Influencera można zdefiniować jako „osobę, która skutecznie
potrafi wpłynąć na opinię innych, a ich uznanie i pozytywna
rekomendacja staje się więcej warta niż wysokobudżetowa
kampania reklamowa. Influencerzy to osoby, które potrafią
budować wokół siebie grupę odbiorców, którzy im ufają i których
łączą silne relacje i zainteresowania. W skrócie influencerem
możemy nazwać osobę wpływową, która ma możliwość wpływania
na decyzje czy opinie innych”(Piekarska, 2018)



MOŻLIWE AKTYWNOŚCI W SIECI

Content - to angielskie wyrażenie oznaczające „zawartość”. W praktyce składnikami contentu są wszystkie teksty widoczne na stronie: 
podstrony, artykuły blogowe, oferta, opisy produktowe, a także treści wizualne: infografiki, zdjęcia, wideo czy instrukcje 
graficzne. Contentem nazywamy również posty w social mediach, relacje, newslettery czy e-booki. (Bartosz Ciesielski, 2023) Możemy 
wyróżnić również family friendly content, jest i to content, którego docelowym odbiorcą jest rodzina z dziećmi. Musi być całkowicie 
pozbawiony erotyki, brutalnej przemocy, wulgaryzmów i unikać kontrowersyjnych treści. (Katarzyna Kebernik, 2022)

Wyświetlenia - Wyświetlenia jest jedną z podstawowych statystyk internetowych. Wyświetlenia w pewnym sensie przedstawiają 
popularność danego zjawiska (strony, bloga, fanpage itp.) (Przemysław Kwiatkowski).

https://contentwriter.pl/content-co-to-jest/
https://contentwriter.pl/family-friendly-content-co-to-znaczy/
https://www.vd.pl/definicje/co-to-sa-wyswietlenia/


ZAGROŻENIA MŁODYCH LUDZI W 

SPOŁECZNEJ PRZESTRZENI INTERNETU

• Uwodzenie dziecka przez Internet, znane pod angielską nazwą child 

grooming (lub w skrócie: grooming, jest wieloetapowym procesem 

wzbudzania jego zaufania i przy wiązania do pedofila – od niewinnych 

rozmów, przez upewnianie się, że nikt dorosły nie kontroluje kontaktów z 

dzieckiem, po wprowadzanie do rozmów wątków seksualnych i 

namawianie na spotkanie. Dziecku będącemu ofiarą tego typu 

manipulacji bardzo trudno ocenić, czy jest krzywdzone, a w konsekwencji 

– zwrócić się o pomoc, tym bardziej że internetowy „przyjaciel” najczęściej 
nalega na zachowanie znajomości w tajemnicy. (S. Ost, 2009.)

• Cyberprzemoc - Agresywne umyślne działanie prowadzone przez grupę 

lub osobę, przy użyciu elektronicznych form kontaktu (Smith P.K., 2008)



WYNIKI BADAŃ DOTYCZĄCE SPOŁECZNEJ PRZESTRZENII 

INTERNETU

• 77% respondentów przynajmniej raz w tygodniu korzysta z Internetu 
(CBOS, Nr 72/2023)

• Z deklaracji polskich nastolatków wynika, iż praktycznie całe młode 

pokolenie korzysta z Internetu (0,7 proc. nie korzysta w ogóle). 

Zdecydowana większość deklaruje, że korzysta z Internetu wiele razy 

dziennie lub cały czas, w domu (80,0 proc.), w szkole (39,2 proc.), u 

znajomych (32,4 proc.), w miejscach publicznych, gdzie jest dostępna 

sieć WiFi (29,7 proc.), często kilka godzin dziennie (M. Tanaś, 2016).



WYNIKI BADAŃ DOTYCZĄCE SPOŁECZNEJ PRZESTRZENII 
INTERNETU

• 23,4% dzieci wskazało, że stało się ofiarą cyberprzemocy, mimo 

że rodzice wskazali, że są świadomi, że ich dziecko doświadczyło 

cyberprzemocy tylko w 10,2% (Raport „Nastolatki 3.0” za: A. 
Borkowska, 2020)

• 46% dziewczynek w wieku 10-15 wskazało, że w przyszłości 

chciałyby być influencerkami (Aspiracje dziewczynek w Polsce, 

Raport Fundacji Inspirig Girls Polska, 2021)

• Tylko 11,3% nastolatków potwierdza, że ich rodzice stosują 

ograniczenia dostępu, a blisko 55% – że nie są objęci podobną 

kontrolą (Bochenek, Lange, 2019)



PRZEDMIOT I CEL BADAŃ

Badanie będzie podzielone na dwie części:

- W pierwszej części badań przedmiotem będzie społeczna przestrzeń internetu 

(możliwe aktywności nastolatków oraz zagrożenia szczególnie w serwisie 

YouTube, Twitterze i na Instagramie).

- W drugiej części badań przedmiotem będzie poziom świadomości rodziców 

na temat aktywności i zagrożeń opisanych w części pierwszej.

- Badania mają charakter opisowy oraz eksploracyjny – celem pierwszej części 

jest eksploracja i opis  skrajnych przypadków kontrowersyjnych 

treści, których odbiorcami są przede wszystkim nastolatki, a w drugiej 
rozpoznanie i opis (nie)świadomości rodziców na ten temat.



PYTANIA BADAWCZE 

1. Jakie aktywności są dostępne dla dzieci w społecznej przestrzeni 
internetowej?

2. Jaka jest świadomość rodziców na temat dostępnej aktywności?

2.1 Czy rodzice wiedzą, w jaki sposób ich dzieci spędzają czas w 

sieci?

2.2 Czy rodzice wiedzą, jakie treści oglądają ich dzieci?

2.3 W jaki sposób rodzice sprawują kontrolę nad spędzaniem ich 

dziecka w sieci?

2.4 Jakie czynniki najbardziej różnicują świadomość w zakresie 

dostępnych w sieci aktywności?



METODY
BADAWCZE

W badaniach zastosowano metodę triangulacji - 

łączenie różnych perspektyw w celu lepszej 

eksploracji zjawiska, zwiększenia kompletności i 

trafności prowadzonych badań. jest ściśle 

powiązana z podziałem na dwa sposoby 

prowadzenia badań empirycznych - ilościowy i 

jakościowy. Łączenie różnych perspektyw 
metodologicznych w badaniu jednego obiektu, 
zjawiska czy procesu.

W pierwym etapie badania (wstępnej)

zastosowano metodę jakościową.

W drugim edtapie (właśiwym) metodę ilościową.



TECHNIKA BADAŃ -
ETAP WSTĘPNY

Badania zostały realizowane techniką analizy 

danych zastanych (desk research).

Analiza danych zastanych - dane te to np. 

dokumenty, archiwa, sprawozdania, statystyki, 

dokumentacje techniczne, źródła historyczne: 
kroniki, spisy ludności. Takie dane obejmują również 

stan dotychczasowej wiedzy teoretycznej i 

empirycznej, dotyczącej określonego tematu. 

Wyróżnia się dane o charakterze ilościowym: m.in. 

zestawienia statystyczne i zbiory danych z 

wcześniej zrealizowanych badań empirycznych i 
dane o charakterze jakościowym



TECHNIKA BADAŃ -
ETAP WŁAŚCIWY

• Technika sondażowa - Badania sondażowe 

mogą być zastosowane do celów opisowych, 

wyjaśniających i eksploracyjnych. Są one 
stosowane głównie w takich projektach 

badawczych, w których jednostkami analizy są 

pojedynczy ludzie (Babbie, 2005)



NARZĘDZIE 
BADAWCZE – 

ETAP WSTĘPNY

W przypadku jakościowej analizy 

treści materiały zostały podzielone 
na 4 kategorie tematyczne:

1. pandora gate,

2. gale freak figthowe

3. scamy influencerów

4. Content family friendly



NARZĘDZIE

BADAWCZE -
ETAP WŁAŚCIWY

• Narzędziem badawczym był 

kwestionariusz elektroniczny, który zawierał 46 pytań 

zamkniętych podzielonych na bloki tematyczne: 

kontrola rodzicielska, #PandoraGate, Gale Freak 

Fightowe, Scamy Inluencerów oraz Family Friendly 

Content.



OPERACJONALIZACJA ŚWIADOMOŚCI
• Kwestionariusz ma na celu zweryfikować poziom świadomości 

rodziców na temat wydarzeń z interesujących nas bloków 

tematycznych. Z uwagi na różną liczbę pytań w każdym bloku 

każdy blok ma inną punktację, która składa się odpowiednio na 

odpowiedni poziom świadomości. W zależności od tego, jaki 

poziom świadomości z każdego bloku otrzyma respondent 

dostaje punkty do świadomości ogólnej. Świadomość ogólna 

służy do podsumowania świadomości ze wszystkich bloków 

tematycznych łącznie, co pozwala szerzej spojrzeć na 

świadomość jako taką. Świadomość rodziców, jaką badamy 

została zoperacjonalizowana w postaci indeksu znajdującego się 

w aneksie do narzędzia badań znajdującym się we właściwym 

raporcie



STRATEGIA 

DOBORU 

PRÓBY - 
ETAP WSTĘPNY

• W etapie wstępnym zostały 

przeanalizowane najbardziej skrajne i 
kontrowersyjne wydarzenia oraz postacie 

w ramach czterech kategorii 

tematycznych (Pandora Gate, gale 

freakfightowe, scamy influencerów oraz 
content family friendly)



STRATEGIA DOBORU PRÓBY - ETAP WŁAŚCIWY

• W badaniach zastosowano nielosowy dobór próby za pomocą techniki kuli 
śnieżnej, która polega na znalezieniu kilku członków badanej populacji i 

poproszeniu ich o dostarczeniu informacji potrzebnych do odszukania 

innych członków tej populacji(Babbie, 2004)

• Badaniu poddano rodziców dzieci w przedziale wiekowym (8-15 lat). Ankieta 

została rozprowadzona na grupach na Facebooku, wśród znajomych oraz 

rodziny.



REALIZACJA BADAŃ

Badania zrealizowane będą od 24 października do 14 grudnia i będzie zawierać:

• Analizę materiałów i informacji związanych z galami freak fightowymi, scamami 

influencerów oraz Pandora Gate. Analizowane będą artykuły prasowe, wpisy na X

(dawniej twitterze), zdjęcia oraz opisy na instagramie, a także poświęcone na ten 
temat filmy w serwisie YouTube.

• Ankietę dotycząca świadomości rodziców będzie rozsyłana w formie 

elektronicznej na grupach facebookowych dla rodziców, techniką kuli śnieżnej 

wśród naszych rodziców oraz w formie papierowej na zebraniach rodziców w 

szkole



STRATEGIE 

ANALIZY 

DANYCH

• W analizie danych zastosowano desk research 

materiałów dostępnych w internecie w trzech 

kategoriach tematycznych: (Pandora Gate, Scamy 

influencerów oraz Gale Freakfightowe)(Szczepaniak, 

2012)

• W badaniu świadomości rodziców interesuje nas 

poziom świadomości, na temat wydarzeń 

analizowanych wcześniej metodą desk reseach 

(Pandora Gate, Scamy influencerów, Gale 

Freakfightowe, content family friendly)



PUNKTY ŚWIADOMOŚCI - ŚWIADOMOŚC OGÓLNA

świadomość ogólna

średnia 7,579831933

Mediana 7

Dominanta 5

Skośność 0,801918062

Świadomość ogólna - czyli suma wszytskich

uzyskanych punktów z kategorii

tematycznych, na które była podzielona

ankieta.

Wyniosła ona 7,5 punktów na 25 możliwych. 

Mediana to 7, a najczęstrzym otrzymywanym

wynikiem było 5. To sugeruje, że świadomość

rodziców dotycząca aktywności swojego

dziecka w społecznej przestrzeni internetu

może być ograniczona, a nie zdają sobie oni

sprawy z potencjalnych kontrowersyjnych

wydarzeń, którym ich dziecko może być

narażone w internecie.



PYTANIE BADAWCZE 2.2 CZY RODZICE WIEDZĄ, JAKIE TREŚCI OGLĄDAJĄ 
ICH DZIECI?

• Mniej niż połowa badanych(45,6%) wykazała
znajomość twórców Internetowych oglądanych
przez dziecko. Osoby nie będące w stanie
wskazać choć jednego twórcy stanowiły 24,8%. 
Nieco większa grupa respondentów(29,6%) nie
udzieliła odpowiedzi - nie była ona
obowiązkowa.



PYTANIE BADAWCZE 2.3 W JAKI SPOSÓB RODZICE SPRAWUJĄ 
KONTROLĘ NAD SPĘDZANIEM ICH DZIECKA W SIECI?

• Wśród badanych, 68,6% stosuje jakiekolwiek 
narzędzia kontroli swojego dziecka.



PYTANIE BADAWCZE 2.3 W JAKI SPOSÓB RODZICE SPRAWUJĄ 
KONTROLĘ NAD SPĘDZANIEM ICH DZIECKA W SIECI?

• 92,8% badanych kontrolujących aktywność
dziecka w Internecie deklaruje, że rozmawia z 
dzieckiem na temat zagrożeń w 
Internecie. Drugim w kolejności narzędziem było
monitorowanie, gdzie i ile czasu dziecko spędza
w Internecie (68,7%). Zwykle rodzice wybierali
więcej niż jedną odpowiedź. Mimo możliwości
wielokrotnego wyboru, zaledwie 25,3% 
respondentów wskazało, że monitoruje
rozmowy/chaty online swojego dziecka.



ANALIZA MINIATUREK - 
WNIOSKI
• Mimo przedstawiania swojej osoby jako twórca treści family friendly, 

przeanalizowaliśmy i znaleźliśmy dość nietypowe miniaturki filmów, które mogłyby 
wywołać zdziwienie i sprzeciw rodziców do zapoznania się z danymi treściami przez 
dziecko.

• Średnio 79% odpowiedzi na pytanie "Czy pozwolił(a)by Pan/i na obejrzenie filmiku 
kryjącego się za daną miniaturką" brzmiało, że rodzice nie pozwoliliby na obejrzenie 
danej treści przez dziecko. Jedynie treści Moniki Kociołek oraz HejkaTuLenki 
oscylowały w okolicy 57%, natomiast średnią znacznie podnosiły pozostałe 
odpowiedzi, wynoszące około 90% odpowiedzi przeczących.

• Jedynie średnio 5% odpowiedzi stanowiło zgodę na obejrzenie treści kryjących się za 
danymi miniaturkami. Największym zaufaniem respondenci darzyli, podobnie jak 
wyżej, treści Moniki Kociołek i HejkaTuLenki, wynoszące około 12%.

• Nie można również nie wspomnieć o odpowiedziach, które nie dawały jednoznacznej 
opinii, czyli "trudno powiedzieć". Średnia takich odpowiedzi wynosi 16%, a więc 
więcej niż odpowiedzi oznaczających zgodę. Największe zmieszanie wywołały 
miniaturki – tak jak wyżej - Moniki Kociołek i HejkaTuLenki, stanowiące około 30%.



WNIOSKI

• Większość rodziców wykazuje niski poziom ogólnej świadomości, co skutkuje drugim 

najniższym wynikiem w naszym indeksie. Wyjątkowo dobrze wypadli młodzi rodzice (w 

przedziale wiekowym 25-34 lat), co może być rezultatem ich bardziej korzystnego 

zaznajomienia z otoczeniem internetowym, będąc częściowo dorosłymi w okresie 

powszechnego dostępu do Internetu.

• Pomimo relatywnie niepomyślnych wyników, istnieje optymistyczna perspektywa na 

przyszłość, zakładając, że sytuacja będzie ulegać poprawie. Jak wspomniano 

powyżej, obserwowane zjawisko wskazuje na to, że młodsi rodzice przejawiają wyższy 

poziom ogólnej świadomości w porównaniu do swoich starszych 

odpowiedników. Wobec tego można przewidywać, że świadomość rodziców 

względem zagrożeń wirtualnych, choć obecnie niezadowalająca, będzie kierować się 

ku poprawie w miarę postępującego czasu



BIBLIOGRAFIA

• Komunikat z Badań CBOS, Nr 72/2023, Korzystanie z Internetu w 2023 roku, 

• Raport „Nastolatki 3.0” za: A. Borkowska, 2020

• Raport Fundacji Inspirig Girls Polska, Aspiracje dziewczynek w Polsce,  2021

• Denzin N. K. (2009). The Research Act. A Theoretical Introduction to Sociological Methods. New 
Brunswick (USA) and London (U.K.): Aldine Transaction

• Makowska, M. (2012). Analiza danych zastanych. Przewodnik dla studentów. Warszawa: Scholar

• Babbie E., Badania społeczne w praktyce, 2004, Wydawnictwo Naukowe PWN

• Britannica, Edycja polska, Poznań 2002, t. XXI, s. 308; za: R. Krajewski, Przestępstwo publicznego 
propagowania oraz pochwalania zachowań o charakterze pedofilskim, Przegląd Sądowy 2011

• S. Ost, Child pornography and sexual grooming: legal and societal responses, Cambridge 2009.



BIBLIOGRAFIA

• Karolina Szczepaniak, Zastosowanie analizy treści w badaniach 
artykułów prasowych – refleksje 
metodologiczne, Acta universitatis lodziensis folia sociologica 42, 2012

• Kobiałka A., Raport "Multimedialny świat dzieci a świadomość rodziców", 2019, 
Staropolska Szkoła Wyższa w Kielcach

• Tanaś M. (red.) "Nastolatki wobec Internetu", 2016, Warszawa;

• Olcoń-Kubicka M., (2010) Kulturowe wymiary internetu, w: K. Korab 
(red.) Wirtual. Czy nowy wspaniały świat?, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe 
Scholar

• Britannica, Edycja polska, Poznań 2002, t. XXI, s. 308; za: R. Krajewski, 
Przestępstwo publicznego propagowania oraz pochwalania zachowań o 
charakterze pedofilskim, Przegląd Sądowy 2011, nr 6, s. 43.



BIBLIOGRAFIA

• McLuhan M. (2004), Zrozumieć media. Przedłużenie człowieka, Warszawa

• Smith P.K. i in., Cyberbullying: Its nature and impact in secondary school pupils, The ournal of 
Child Psychology and Psychiatry”, 2008

• Mazurkiewicz B (2014) Rola liderów opinii w komunikacji nieformalnej, Marketing i Rynek, 11: 31-39.

• Kuczamer-Kłopotowska S, Piekarska K (2018) Realizacja funkcji influencer marketingu w 
opinii influencerów oraz ich followersów, Zarządzanie i Finanse, 16: 159-173.

• Fabjaniak-Czerniak, K. (2012). Internetowe media społecznościowe jako narzędzie public relations.

• Majkowski, K. (2016). Social media: podsumowanie 2016 roku. Pobrane 
z: https://www.gemius.pl/agencje-aktualnosci/social-media-podsumowanie-2016-roku-krzysztof-
majkowski.html.

https://www.gemius.pl/agencje-

	Slajd 1: Aktywność nastolatków w społecznej przestrzeni internetu a (nie)świadomość rodziców  
	Slajd 2: Agenda
	Slajd 3: Podstawowe pojęcia socjologiczne
	Slajd 4: Możliwe aktywności w sieci
	Slajd 5: MOŻLIWE AKTYWNOŚCI W SIECI 
	Slajd 6: Zagrożenia młodych ludzi w społecznej przestrzeni internetu
	Slajd 7: WYNIKI BADAŃ DOTYCZĄCE społecznej przestrzenii internetu
	Slajd 8: WYNIKI BADAŃ DOTYCZĄCE SPOŁECZNEJ PRZESTRZENII INTERNETU 
	Slajd 9: PRZEDMIOT I CEL BADAŃ  
	Slajd 10: PYTANIA BADAWCZE 
	Slajd 11: METODy  BADAwcze
	Slajd 12: Technika badań - etap wstępny
	Slajd 13: Technika badań - etap właściwy 
	Slajd 14: Narzędzie badawcze –  etap wstępny
	Slajd 15: Narzędzie badawcze -  etap właściwy
	Slajd 16: Operacjonalizacja świadomości
	Slajd 17: STRATEGIA DOBORU PRÓBY -  etap wstępny
	Slajd 18: STRATEGIA DOBORU PRÓBY - ETAP Właściwy 
	Slajd 19: REALIZACJA BADAŃ
	Slajd 20: STRATEGIE ANALIZY DANYCH 
	Slajd 21: PUNKTY ŚWIADOMOŚCI - świadomośc Ogólna
	Slajd 22: Pytanie badawcze 2.2 Czy rodzice wiedzą, jakie treści oglądają ich dzieci?
	Slajd 23: Pytanie badawcze 2.3 W jaki sposób rodzice sprawują kontrolę nad spędzaniem ich dziecka w sieci?
	Slajd 24: Pytanie badawcze 2.3 W jaki sposób rodzice sprawują kontrolę nad spędzaniem ich dziecka w sieci?
	Slajd 25: Analiza miniaturek - wnioski
	Slajd 26: Wnioski
	Slajd 27: BIBLIOGRAFIA
	Slajd 28: Bibliografia 
	Slajd 29: Bibliografia

